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IDEALIZE EDILEN YENI YASAMIN TANIDIK YUZU: KORUNAKLI -
GUVENLIKLI KONUT SITELERININ REKLAM FILMLERI UZERINE
BiR iICERIK ANALIZi*

Zeynep BAYKAL?
Nergis DENLI?

0z
Giliniimiizde, hizl1 kentsel doniisiim siireglerinin beraberinde getirdigi degisikliklerin biri de simifsal
farkliliklarin mekansal ayrigmalarda daha da goriiniir hale gelmesi olmustur. Bu mekansal ayrismalarin
belirginleserek kendini gosterdigi en somut 6rneklerden biri 2000°li yillardan itibaren giderek yayginlasan

korunakl: konut siteleridir.

Bu calismada, Tirkiye’de, giin gectikge yayginlasan ‘korunakli’ ve ‘giivenlikli’ sitelerin, televizyon
reklamlar araciligiyla, orta ve iist orta sinif tiiketici kitlelerine, ‘yeni yagsam projeleri’ olarak sunulus bigimi
ele alinacaktir. Bu yeni yasam projelerinin, siiregelen toplumsal adaletsizlik ve esitsizligi, mevcut sinifsal
farklilasmalar1 ve mevcut toplumsal cinsiyet kaliplarini, yeniden tiretme bicimi, reklamlarda karsilasilan

imgeler ve kullanilan gesitli kavram, tema ve betimleme bicimleri lizerinden tartisilacaktir.

Bu cercevede 2013 ile 2016 yillar1 arasinda televizyonlarda yayinlanan, Istanbul ve Ankara’daki konut
projelerinin televizyon reklamlarinda kullanilan anlatim bi¢imlerine yonelik olarak yiiriitiilmekte olan

icerik analizinin sonuglari degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Mekéansal Ayrisma, Korunakli-Glivenlikli Konut Siteleri, Yeni Yasam Projesi,

Televizyon Reklamlari, Igerik Analizi.

! Bu makale, 1-3 Aralik 2016°da ODTU’de gergeklestirilen VIIL Ulusal Sosyoloji Kongresi'nde aym baslikla yer alan s6zel bildiri
sunumunun gelistirilmesiyle olusturulmustur.
2 Ars. Gor., Beykent Universitesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Sosyoloji (Ingilizce) Boliimii
3 Ars. Gor., Beykent Universitesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Sosyoloji (Tiirkge) Bolimii
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THE FAMILIAR FACE OF IDEALISED NEW LIFE: A CONTENT ANALYSIS
ON THE TV-ADVERTISEMENTS OF SECURED-GUARDED HOUSING
ESTATES

ABSTRACT

Nowadays, one of the crucial changes that are triggered by fast urban regeneration processes is the growing
visibility of social class spatial segregation. One of the most concrete examples of these spatial changes is
evident in the case of secured and guarded housing estates (or so-called “gated communities”) which
became gradually widespread in Turkey since the 2000s. This study addresses ways in which these
“secured” and “guarded” housing estates, that are becoming increasingly common in Turkey, are presented

as 'new life projects' to middle and upper-middle class consumer masses through television advertisements.

Further, the reproduction of ongoing social injustice and inequalities, existing class differentiations and
gender stereotypes is discussed through the various concepts, themes and representations used and imagery

observed in the advertisements.

Finally, the results of content analysis, conducted by the authors on the selected TV advertisements of these
housing projects in Istanbul and Ankara, televised between 2013 and 2016 within this framework will be

evaluated.

Key Words: Spatial Segregation, Secured-Guarded Housing Estates, New Life Project, TV

Advertisements, Content Analysis.
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1.GIRIS

Tirkiye’de, 1980’li yillarda, ekonominin serbestlesmesi ve serbest piyasa diizeninin egemen hale
gelmesiyle birlikte (kiiresellesmenin etkisi altinda) ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siyasal anlamda bir dizi
degisim yasanmistir. Yasanan bu degisimler; mekansal orgiitlenme ve diizenleme dinamiklerine de
yansimig, tim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de, kentlerde doniisiim siireglerine ve kentlesme /

kentlilesme anlayislarina damgasini vurmustur.

Arazi kullanimina iliskin yeni yasal diizenlemeler ile birlikte yapilagsma hizla artms, kapitalist isletmelerin
de konut piyasasinda yiikselise gegmesiyle birlikte, konut piyasasi en karli sektdrlerden biri haline gelirken
(Keyder, 2009, 184-185) kentsel mekan giderek goriiniir hale gelecek sekilde kapitalist bir tiiketim 6gesi
olarak pazarlanmaya baglamstir (Sentiirk, 2014,104). Pérouse ve Danis, 90’11 yillardan itibaren sitelesme
siirecinin hizla artis1 ve yayginlagsmasindan bahsederken, 6zellikle kentin dis ¢cemberindeki belediyelere
baglh alanlarda hukuki ve idari anlamda yetersiz denetimin ve s6z konusu belediyelere bagli arazilerin
kullanimiyla ilgili siirekli olarak degistirilen yasal diizenlemelerin, bu yayilma {izerindeki etkisinden
bahsetmektedir. Arazi kullanimi alanindaki yasalarin siklikla degistirilmesi, denetimsizlik ve yasal
esneklik, gerek yerli gerekse yabanci miiteahhitlerin bu hukuki ve idari muglakligi kolaylikla ranta
doniistiirmesini saglamistir (Danig & Pérouse, 2005, 96-100). Kentsel doniisiim, rakip miiteahhit firmalar
ve belediyeler araciligiyla rant ve kar odakli projelendirilirken, kent i¢i mekansal ayrigmalar, sinifsal
farklilasmalar1 giin gectikce daha keskin ¢izgilerle yansitir hale gelmistir (Isik & Pinarcioglu, 2001, 128).
Kentsel mekanda yasanan boylesi bir doniisiim, mevcut toplumsal farklilagmalari sinif temelli olarak

pekistirmistir.

90’11 yillarda, iist siiflarin yani sira, orta siniflarin da yalitilmus, ayricalikli, korunakli ve gorece sterilize,
ayristirtlmis mekanlarda kendi gelir gruplarindan ya da bu gelir gruplarina yakin olanlarla daha homojen,

kapali hayatlar yasama egilimleri (Onci, 2016, 92-96; Isik & Pimarcioglu, 2001,136), bu dénemi takip eden
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yillarda siiregelen toplumsal siyasal ve ekonomik kutuplagsmay1 yansitacak bigimde, kentsel mekanin daha

keskin ¢izgilerle boliimlenmesine neden olmustur.

Caldeira, Sao Paulo’daki yeni mekansal ayrimlagsma yapisini ele alirken, sadece Sao Paulo’da degil, benzer
sekilde diinyanin pek cok kentinde de, mekansal diizenlemede ‘ayri durma’ nin, bir ideal haline geldiginden
s6z eder. Bu baglamda sz konusu olan, benzer gruplarin bir arada ‘homojen adaciklar’*da yasamalari ve
farkli olan ile, dteki ile etkilesimi en aza indirgemeleridir (Caldeira, 1999). Benzer sekilde Danis da,
Tirkiye o6zelinde, orta ve ist siniflarin, kendilerinden farkli gruplarla kamusal etkilesime girme
ihtimallerini olabildigince 6nleyecek sekilde, hayatlarinin miimkiin olan biiyiik ¢ogunlugunu, bu korunakli
giivenlikli korunakli giivenlikli sitelerde gecirme egiliminden s6z eder. Caldeira, bu sinifsal ayrisma ve ige
kapanma egiliminin neticesinde kentsel kamusal alanda bir doniisiimiin yasandigindan bahsederken
(Caldeira,1999), Oncii de, 90’11 yillarda, Istanbul’un merkezinden uzaklasan iist ve orta siniflarin yerlesim
bicimleri ile birlikte mekénsal ayrismanin beraberinde topyekun farklilagan bir yasam bi¢imi haline
geldigini belirtir. Ayrigsma zemini, mekénsal olanin 6tesine taginmis, toplumsal ve kiiltlirel alana da
yansimustir. Oyle ki Oncii, yasanan bu farklilasmay: bir ayrismadan ziyade bir parcalanma olarak
tammlamaktadir (Oncii, 2016, 96). Benzer sekilde, Pérouse da bu ayrismanm sosyo-kiiltirel boyutu
konusunda, siirecin, benzesme temelli bir yasam tarzi i¢inde ortak bir konfor 6zlemiyle bezeli yeni bir

cemaatgiligin yaratimi olarak da goriilebilecegini diisiinmektedir (Pérouse, 2011,135).

Giiniimiizde, Tiirkiye’de kentlerde sinifsal farkliliklari, mekansal ayrismalarda giderek daha fazla goriintir

ve belirgin hale gelmesi, bu sekilde O6zetleyebilecegimiz sosyo-ekonomik ve tarihi bir zeminden

4 istanbul’da yer alan Cengelkdy Park Evleri projesinin reklami, bu homojen adaciklarda yasam anlayisina bir érnek olarak
gosterilebilir. S6z konusu reklamda, burada ortalama 3 katli evler adaciklar halinde ugarak, Bogaz’in iizerinden Cengelkdy’e
tagimaktadir. Bkz. Cengelkdy Park Evleri Reklam Filmi, 22.01.2014
https://www.youtube.com/watch?v=LHMuag2FiY A&list=PLclko3AdB4MBieFKy2fw-eGgWKOtWA_VI&index=6 [Son erigim
tarihi: 28.11.2016]
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kaynaklanmaktadir. S6z konusu mekansal ayrismalarin en somut ve siklikla karsilasilir 6rneklerinden biri
de, bahsettigimiz iizere, 6zellikle 2000’1 yillardan itibaren pek ¢ok kentte yayginlasan korunakli giivenlikli

sitelerdir.

Toplumsal farklilagmalar1 giderek daha keskin bir bicimde yansitir hale gelen bu mekansal ayrigtirma
projelerinin yayginlik kazanmasinda, mekanin kapitalist bir tiiketim 6gesi olarak pazarlanmasi 6nemli bir
rol oynamistir. Mekanin, kapitalist tiiketim kiiltlirline uygun bir bi¢imde pazarlanmasinda en biiyiik gérevi
iistlenen sektorlerden biri de, reklam sektoriidiir. Berger, reklami ‘tiiketim toplumunun yarattigi kiiltiir’
olarak tanimlar (Berger, 2007,109). Renkli televizyona gegis ve artan televizyon kullanimu ile kiiresel
kapitalist tiiketim kiiltliriiniin, reklamlar araciligiyla tiiketicinin arzu, begeni ve taleplerini sekillendirme
stirecindeki etkisi de artmigtir. Bugiin, reklamlar tizerinden ticari iligkilerinin alimlayici- satici arasinda bir
nevi kigisel bir iligkiye doniistiigiinii, stirekli bir akig halinde olan goriintiilerle ve gogunlukla kapsamli bir
icerikten / bilgiden yoksun bir seyir hali (izerinden alimlayicinin zihninde bir ideal bir kurgu yarattigina
sahit oluyoruz. Bu kurgunun iginde her goriint{i aslinda bize hep nasil daha iyi yasayacagimizi 6giitliiyor.
Bu anlamda modern kentli bireyin hayat projesi, bizlere; giysileri, esyalari, mobilyalari, arabalari, evleri ve
giindelik yasam pratikleri, yani tiim se¢imleri, istekleri izerinden tasvir ediliyor. Featherstone’a gore moda
olan “hayat tarzinin bireysellestirilmesine duyulan bu ilgiyi, yas ya da sinifsal kokenle bagdastirmak yeterli
degildir, tiikketim kiiltiirii, yayginlhig1 sayesinde hepimizin kendimizi gelistirme ve ifade etme olanagina

sahip oldugumuzun altin1 ¢izmektedir” (Featherstone, 2013,155).

Tirkiye baglaminda da kapitalist sistemin énemli bir pargast haline gelen reklamlarin bireyi bir yandan
farkl kildigini iddia etme, diger yandan da kapitalist bir tiiketim cemaatinin pargasi haline getirme ¢abasi,
80’li yillarin ortalarindan itibaren uluslararasi reklam sirketleriyle ortakliklar kurulmaya baglanmasiyla
birlikte, daha da gériiniir hale gelmistir. Buna bagl olarak Oncii, yasanan doniisiimiin ‘Tiirk¢elestirilmis ya

da Tiirk tiiketicisine uyarlanmis reklam kampanyalarini beraberinde getirdigini belirtirken (Oncii, 2016,

SAD /JSR

Cilt / Volume 20 Say1 / Number 2 53



idealize Edilen Yeni Yasanin Tamdik Yiizii: Zeynep BAYKAL
Korunakh -Guvenlikli Konut Sitelerinin Reklam Nergis DENLI
Filmleri Uzerine Bir icerik Analizi

93), Bali de benzer sekilde bu ortakliklarin ‘ekrandan gazete sayfalarina kadar Bati insaninin zevkini Tiirk

halkina adapte etme’ amacini tagidigini ifade etmistir (Bali, 2015, 31).

Berger’in (Berger, 2007,148-149) deyimiyle, sundugu imgeler yagmuruyla, gercege yaslanip ge¢misten
cok piriltili bir gelecekten soz eden, zevk alinacak seyler ve mutluluk {ireten, kiskanilacak insanlari
gostererek cekicilik ve giiven duygusu yaratan reklamlar, korunakli konut siteleri i¢in de ¢ok kapsamli bir

pazarlama ve yeniden iiretim alan1 yaratmaktadir.

Bu gergevede, bu makale kapsaminda, orta ve iist orta simf tiiketici® kitlelerine hitap eden bu korunakli-
giivenlikli konut projelerinin, televizyon reklamlarinda gorsel imgeler araciligi ile kitlelere nasil birer ‘yeni
yasam projesi’ olarak sunuldugunu ortaya koymayir amachiyoruz. 2013 ile 2016 yillar1 arasinda
televizyonlarda yayinlanan, istanbul ve Ankara’min gesitli semtlerindeki 29 konut projesinin® 33 adet
televizyon reklamimi’ igerik analizi yontemi kullanilarak inceleyecegiz. incelememizi s6z konusu konut
projelerinin reklam filmleri ile ve bu reklam filmlerinde yansitilis bi¢imleriyle simirladik. Her ne kadar
konut projelerindeki konut fiyatlarini 6grenmis olsak da, giivenlikli- korunakli bu konut projelerinin
sakinleriyle birebir ve yiiz yiize herhangi bir gériisme yapmadik. Reklamlarda idealize edilen bu yasamin
ideal Ozneleri igerisinde belli bir ¢esitlilikten ve yine reklamlarda tiim yasamsal ihtiyag ve arzulari
anlaminda hedef kitleyi aynilastirici bir egilimden s6z edebilmek miimkiin olsa da, s6z konusu konut
projelerinin hedef Kitleleri ya da mevcut sakinlerine iliskin sadece reklamlar tizerinden yiiriittiigtimiiz igerik

analizine dayali birtakim ¢ikarimlar yapmaktan imtina ettik. Ele alacagimiz konut projelerini secerken,

5 Aragtirma kapsaminda ele alinan konut projelerinin konut fiyatlari ekte verilmistir. Bu fiyatlara hem http://www.emlakkulisi.com
adli internet sitesinden hem de bu konut projelerinin emlak ofisleriyle telefon ya da e-mail yoluyla yapmis oldugumuz
goriismelerden ulastik.

6 Ele alacagimiz konut projelerini segerken, vaatleri, ‘ayricaliklar’, konut yapilar (rezidans, villa, konak, ¢ok katli ve az katli
apartman daireleri), fiyatlar1 ve kent i¢i konumlar itibariyle (deniz kiyisi, kent merkezi, kentsel doniisiim alani, sehrin geperi)
giivenlikli sitelerdeki gesitliligi yansitmaya dzen gosterdik.

7 Aragtirma kapsaminda ele alinan toplam 29 konut projesinin konumlari, bu projelerde satilmakta olan konutlarin fiyatlari ve bu
projelerin reklam filmlerinin yillara gére da%'lllml ekte verilmistir.
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vaatleri, ‘ayricaliklart’, konut yapilari (rezidans, villa, konak, ¢ok katli ve az katl apartman daireleri),
fiyatlar1 ve kent i¢i konumlari itibariyle (deniz kiyisi, kent merkezi, kentsel doniisiim alani, sehrin ¢eperi)

giivenlikli sitelerdeki cesitliligi yansitmaya 6zen gosterdik.

Boyle bir sinirlandirma dahilinde reklam filmleri tizerinden yliriitmiis oldugumuz inceleme kapsaminda, bu
yeni yasam bicimi ve kiiltiiriiniin, hangi vaat ve ayricaliklarla, ne tiir ileti ve imgeler kullanilarak
pazarlanmaya calisildigini ve boylece mevcut toplumsal ve sinifsal farklilagmalarin, mevcut esitsizlik,
catisma ve iliskisizlik big¢imlerinin nasil yeniden diretildigini birka¢ kavram c¢ercevesinde ele alip

tartisacagiz.

2. YENI HAYATIN CEKiM MERKEZLERI

Incelemis oldugumuz korunakli-giivenlikli konut sitelerinin reklam filmlerine genel olarak baktigimzda,
karsimiza ¢ikan ilk vaatlerden biri ve en belirgini, tiketici- alimlayiciya vaat edilen “satin alacagi konut ile
siirdiirmeye baslayacagi yeni hayat tarzi” iddiasidir. Bu anlamda satin alinan sey sadece bir konut degil
aym zamanda bir yasam tarzidir (Bali, 2015, 115). Bu konut projelerinden biri olan Tema Istanbul’un
reklam filminde, projenin bir yasam merkezi kurmanin tesinde, yeni bir yasam kiiltiirii insa ettigi 6zellikle

vurgulanir.® S6z konusu yasam kiiltiirii, bu kente yakigan bir proje sayesinde hayata gegirilecektir.

Son dénemde, pek ¢ok ingaat firmasimin 6zellikle orta ve tst orta simif tiiketici kitlelerine hitap eden
televizyon reklamlarinda; giivenli, huzurlu ve mutlu bir yasama ulagsmanin tek yolunun idealize edilen
ayricalikli, konforlu ve prestijli bu korunakli ve giivenlikli sitelerden bir konuta sahip olmaktan gegtigi
diisiincesi yogun bir bigimde birbirine ¢ok benzeyen ve siirekli olarak tekrarlanan kliselestirilmis imgelerle

1srarci bir bicimde iglenmektedir.

8 Bkz. Tema Istanbul Reklam Filmi, 2015a, 2015b.
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Tiiketiciye tasvir edilen bu yeni hayatin temel 6zneleri; zamaninin hizina, giindelik yasamin temposuna
ayak uydurabilen, bos zamanlarini birbirinden farkli pek ¢ok etkinlikle doldurmayi tercih eden ¢ocuklu® ya
da ¢ocuk sahibi olmas1 muhtemel c¢iftlerden olusan heteroseksiiel ¢ekirdek ya da genis aileler® olarak

kargimiza ¢ikar.

Konut fiyatlari ortalamanin oldukga iizerinde olan ve ‘prestij’, ‘ihtisam’ vurgusuyla 6ne ¢ikan rezidans tipi

konut reklamlarinda ise, ailelerin goriiniirliigiiniin sinirli oldugunu soyleyebiliriz.!!

Konut projeleri arasinda farkliliklar olsa da, “yeni bir yasam enerjisi”2

sundugunu iddia eden bu yeni yagsam
biciminde, site alanlari icerisindeki mekansal goriiniimiin standart hale gelmis bir formu oldugundan s6z
etmek miimkiindiir. Reklamlarda betimlenen haliyle, genis bir meydan, ‘giizel’, ‘sik’ restoranlar ve/veya
kafeler, AVM’ler veya magazalar, ¢ocuklar i¢in oyun alanlar1 ve gogunlukla sinirlandirilmis ¢imlik araziler,

site arazisi icerisinde yer alan veya sitenin yakinlarinda bulunan koruluk ve ormanlik alanlari, site igi

mekansal goriiniimiin temel unsurlarini olusmaktadir.

Idealize edilen bu yeni yasamda, alisveris ve AVM kaginilmaz bir yere sahiptir. S6z konusu site
reklamlarinda, AVM’nin var olusu, pek ¢ok sosyal imkanin, hatta evin kendisinin bile 6nine geger.
Istanbul’daki bir konut projesinin reklaminda, kadin karakterin yasadig1 sitenin AVM ve kafelerini gezdiren
arkadagina” evinizin evi nerede” diye sormas ironik bir dille bu 6nceligi gozler oniine sermektedir.’® Bu
baglamda giivenlikli-korunakli bu konut projelerinde konut sahibi olacak olan muhtemel sakinlere vaat

edilen tiim hizmet ve tesislerin i¢inde, s6z konusu konut projelerinin reklamlarinda 6n plana ¢ikartilan en

9 Bkz. Istanbul Giil ingaat 11.Mahalle Reklam Filmi, 2015; Istanbul K&y Komsuluk Reklami1 2014; istanbul Tual Bahgekent’in Ev
Sahibi Yapan Reklam Filmi 2016; Ankara Park Mozaik reklam 2016; istanbul Nidapark Reklam Filmi-1, 2016; Ankara Metromall
Reklam Filmi, 2016; Istanbul Avrupa Konutlar1 Atakent 3 Reklam Filmi, 2013; Resim Istanbul Orman Reklami, 2014.

10 Bkz. Istanbul Biiyiikyal: Reklam Filmi, 2016.

11 Bkz. Istanbul Yedi Mavi Reklam Filmi, 2016; Istanbul Sea Pearl Atakdy Reklam Filmi, 2015; Istanbul Queen Central Park
Bomonti Reklam Filmi, 2016; Yoo Istanbul Reklam Filmi, 2016.

12 Bkz. istanbul Tual Bahgekent’in Ev Sahibi Yapan Reklam Filmi, 2016.

13 Bkz. Strada Akzirve Bahgesehir, 2016.
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onemli 6zelliklerden biri, ya site alani igerisinde ya da siteye cografi olarak ¢cok yakinda konumlandirilmis
AVM’lerdir. Proje plani igerisinde AVM yer almayan siteler, bu ‘eksikliklerini’, yine tiiketici profilinin

gelir duruma bagli olarak ¢esitlendirilen magazalarla kapatirlar.

Reklamlarda alt1 siirekli olarak c¢izilen cesitlilik olgusu, Ozellikle yeme igme alanlarinda, miisteri
profilindeki cesitlilik oraninda, kafeteryalardan, yerel ve uluslararasi damak tatlarina hitap eden

restoranlara', artizan kafelerden, Paris esintili kafelere’® uzanan genis bir yelpazeye yayilir.

Bu konut reklamlarinda alimlayicinin arzu etmesi istenilen hayat, Ankara Cayyolu’nda konumlanan Park
Mozaik Projesi reklaminda oldugu gibi “Yasamin en giizel renklerini igerir”. Hayattan farkli beklentileri
oldugu varsayilan alimlayici, bugiiniin 6tesinde “yemyesil peyzajlar, hayat dolu meydanlar, sokaklar, mor
salkimlar altinda kitap okuma keyfi, masmavi bir golet etrafinda dostlar, bulugsmalar, mavi gégiin altinda

sinirs1z bir 6zgiirliik” le biitiinlesen bir masal diinyasina ¢agrilir.1®

Bu masals1 mekansal goriinlim icerisinde israrci bir bi¢imde vurgulanan yesil alanlar ise, ¢ogunlukla
sinirlandirilmig ¢imlik arazilerden ya da site alani igerisinde yer alan ya da sitenin yakinlarinda bulunan
koruluk ve ormanlik!’ alanlardan olusmaktadir. Bu noktada, reklamlarda var en 6nemli temalardan ve

karsitliklardan biri olan sehrin kesmekesinden uzak, dogallik vurgusunun altin1 ¢izmek gerekir.

14 {stanbul, Zekeriyakdy-Koy Projesi Internet sitesi: http://www.koy.com.tr/hakkimizda.php

15 Bkz. Piyalepasa Istanbul Ornek Daire Reklam Filmi, 2016; Sehrin I¢inde Miistakil Hayat, Essenora Istanbul Reklami, 2014.

16 Bkz. Park Mozaik Pastel Reklam Filmi, 2016

17 Bkz. Aydos Ormam simrinda yer alan Resim Istanbul Projesi, Aydos Bizimtepe Projesi, Belgrad Ormani’na yakin olan
Zekeriyakoy Koy Projesi gibi. Istanbul, Cengelkéy Park Evleri Reklam Filmi, 2014.
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3. DOGALLIK: “YUKSEK MEDENIYETIN ESIiGINDE YASAMIN EN DOGAL
HALI”

Konut projelerinin reklamlarinda; yesil alan ve ona bagl olarak dogallik, doga ile i¢ i¢e olma vaadi siklikla
vurgulanan unsurlardan biri olarak kargimiza ¢ikar.18 Tertemiz hava, yesil alan, saglikli ve dayanikli
binalar ve mutlu ve huzurlu sakinleriyle bu konut projeleri, sehrin kesmekesinin karsit kutbuna yerlestirilir.
Bu kuvvetli kent karsit1 soylem (Danis & Pérouse, 2005, 100) igerisinde; sehir merkezi, havasi, suyu,
sokaklar1 pis, giiriiltii kirliliginin hakim oldugu, diizensiz, giivenliksiz, her tiirlii tehlikeye a¢ik, mutlu ve
huzurlu bir yasami imkansiz kilan bir mekan olarak betimlenir. Merkezi yasanmaz kilan tiim olumsuz
kosullarin pan zehiri niteligindeki argumanlar, séz konusu konut sitelerindeki c¢evre ozelliklerine

dayandirilarak desteklenir (Pérouse, 2011, 150).

Ancak, ‘yiiksek medeniyet’ seviyesini temsil eden bu ¢agdas yasam alanlar igerisinde, dogal olanin da
ehlilestirilmesi, dogalligin siirlarin ¢izilmesi gerekmektedir. ‘Istanbul’daki en dogal ortam’ sloganiyla
sunulan Resim Istanbul projesi reklaminda, kiyafetleri ve yanlarinda getirdikleri vahsi hayvanlardan da
anlagildig1 iizere balta girmemis bir ormandan ¢ikip konfor ve rahatlik arayisiyla artik sehre yerlesmeyi
arzulayan bir ailenin, proje kapsamindaki konutlardan birini satin almak i¢in emlak ofisine girdigini
goririz. 19 “Dogal olan1 bu” vurgusu; Istanbul’da imara acilan Aydos Ormani’nda katledilen agaclarin
anilarii hafizalardan silmeye yonelik bir isleve aracilik ederken, bu konut projelerindeki sézde ‘¢agdas’
yasam bi¢iminin vaat ettigi ‘dogalligin’ suniliginin hasiralti edilmesine imkan tanimaktadir. Dogada

gerceklestirilen yikimin iizeri; doga ile i¢ ice olma vaadinin igeriginin, konut yiginlarinin arasina

18 Bkz. Resim Istanbul Orman Reklami, 2014; Istanbul, K8y Komsuluk Reklami, 2014; Siyahkalem Koy Istanbul Zekeriyakdy
konut projesi, Mustafa Sandall ikinci Reklam Filmi, 2014; Yoolstanbul Reklam Filmi 2016; Ankara, incek Loft Reklam Filmi
2015.

19 Bkz. Resim Istanbul Orman Reklami, 2014.
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yerlestirilen kiiciik yesil alanlar (Pérouse’un tabiriyle — iyilestirme ve peyzajlama calismalari) ile

doldurularak kapatilmaktadir.

DOGANIN ICINDE
SPOR ALANLARI

Sekil 2. istanbul Zekeriyakoy Koy Projesi Reklam Filminden Bir Kare
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4. MERKEZILIK: NE SEHIRLE NE SEHIRSiZ: MERKEZE YAKIN OTONOM
BiR YASAM

Proje reklamlar1 arasinda kimi farkliliklardan s6z etmek miimkiin olsa da, reklamlarda kurgulanan bu yeni
yasamun sinirlarini belirleyen yine kenttir, ancak kentin sinirlari i¢inde gorece 6zerk bir yasam kurgulanir.
Sitelerin mekénsal dizenlemeleri goz ©6ninde bulunduruldugunda, bu kentsel ayrisma / ayrigtirma
projelerinde, konut sahibi olacak olan tiiketiciye tlim yasamsal ihtiyaclarinin site i¢inde karsilanabilecegi

garantisi verilmektedir.

Sehrin hemen yakininda ancak, miistakil bir hayat vaat edilir. Miistakillik; bir yandan kentli tlketiciye
sunulan huzur, giivenlik, mutluluk, konfor ve dogallikla iliskilendirilir. Bir yandan da, site dis1 kamusal
alanla herhangi bir iliski veya etkilesimi en aza indirgemeyi veya bir iliskisizlik halini siirekli hale getirmeyi
miimkiin kilma iddiasinda olan sosyal tesis ve hizmetlerle saglanir (Bartu, 2002, 86). Sunulan hizmetler ve
kullanima agilan tesisler agisindan, muhtemel tiiketici profilinin alim giiciine bagli olarak liikks ve kalite
baglaminda farkliliklarin yam sira belli bir benzesmeden de s6z edilebilir.?’ Bu benzesme, tiiketim kiiltiirii
imgelemi ve enformasyon iretimi ile ugrasan, gittikce genisleyen iist orta sinifin, kendi tiiketim
aligkanliklarini, hayat tarzin1 yayginlastirma egilimi olarak okunabilir (Featherstone, 2013, 151). Bu
egilimin pazarlandigi tiim kesimler igin site iginde yapilan mekansal planlama, modern kentli birey i¢in
hepeil bir yasami da beraberinde getirir. Ankara’da yer alan Incek Loft projesinin reklam filmlerinin
birinde, esprili bir dille dogasever, sporsever, astroloji sever, aligveris sever aile 6zelinde tanimlanan bu
yasamsal hepgillik; is, ev, sportif kiiltlirel aktiviteler ve olmazsa olmaz bir aligveris ekseniyle kesisen bir

mekansal planlamada goriiniir kilinir.?

20 Gerek sadece rezidanslardan, ya da apartmanlardan olusan sitelerde, gerekse villa, konak, az katli apartman gibi karma konut
tiplerinden olusan sitelerde, acik ve/veya kapali yliizme havuzlar, yiiriiylis parkurlari, tenis kortlari, voleybol, basketbol sahalari,
saunalar, hamamlar, buhar banyolar1, spa merkezleri ve fitness salonlar1 gibi hizmetlere rastlanmaktadir.

2L Bkz. Ankara, Incek Loft Reklam Filmi, 2015.

SAD /JSR
Cilt / Volume 20 Say1 / Number 2

60



idealize Edilen Yeni Yasamin Tamdik Yiizii: Zeynep BAYKAL
Korunakh -Guvenlikli Konut Sitelerinin Reklam Nergis DENLI
Filmleri Uzerine Bir icerik Analizi

ST R

Sekil 4. Ankara Incek Loft Projesi Reklam Filminden Bir Kare
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Sekil 5. Ankara incek Loft Projesi Reklam Filminden Bir Kare

Korunakl1 giivenlikli konut siteleri reklamlarinda, bir yandan bu sitelerin disinda kalan diinyadan ve
niifustan tamamiyla ayrigik, miistakil, huzurlu ve mutlu bir yagsam vaat edilirken bir yandan ise sehrin
merkezine yakinlik ve ulasim imkanlari 1srarla vurgulanir. Istanbul Seyrantepe’de yer alan Nidapark
projesinin internet sitesinde karsimiza cikan, ‘Istediginiz her yere yakin, istemediginiz her seye uzak’
slogan, aslinda, bahsetmeye ¢alistigimiz bu merkezilik- otonomluk dikotomisini 6zetler niteliktedir. 22 S6z
konusu konut projeleri; fiziksel, islevsel, yonetimsel ve hatta yeni bir yasam kiiltiirii insas1 iddiasiyla
kiiltiirel olarak kendilerini kentsel alanin geri kalanindan ayristirirken,?® kentle olan baglantilarini da sehir
i¢i ulagim kanallariyla koparmama egilimi gosterirler. Merkezilik ve merkeze yakinlik, cografi olarak sehir
merkezine daha yakin projelerde metro ve metrobiis baglantilariyla® (ki gorece daha diisiik fiyatli, kentin

¢eperindeki projelerde, metro, metrobiis gibi toplu tasima imkanlarina yakinligin altt daha belirgin bir

22 Bkz. http://www.nidaparkseyrantepe.com/proje-hakkinda/

23 Danis ve Pérouse bu ayrismayi1 4 ayri farklilik boyutuyla ele alir: Fiziksel, kiiltiirel, toplumsal ve hizmetlerde ve altyapida
farklilik. Ozellikle, hizmetler ve alt yapida farklilik boyutunu ele alirken; giivenlik, ¢oplerin toplanmas, yesil alanlarin bakinm,
teknik destek ve sosyal tesislerin isletmelerinin 6zel sirketler tarafindan iistlenilmesinin yani sira ‘disari-dan’ iicretli olarak istihdam
edilen yoneticilerden olusan 6zel site yonetimi modeliyle gelen islevsel ve yonetimsel farklilasmadan bahsederler. (Danis &
Pérouse, 2005,106-117)

24 Bkz. Istanbul, Yenitepe Kadikdy Reklami, 2014.
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bicimde g¢izilmektedir®), digerlerinde ise, yani, otomobil sahipligini zorunlu kilan daha uzakta
konumlanmis olan sitelerde %, havaalanina, kopriilere, otoyollara yakinlik iizerinden vurgulanir. Kuvvetli
bir kent-karsit1 séylem igerisinde idealize edilen yeni yasamun siirdiiriilebilmesi igin gerekli ya da muhtemel
tim ihtiyaglarin konut alani icerisinde karsilanacagi ve tiim olanaklarin saglanacagi belirtilirken;
merkeziligin ve merkeze ulasim kanallarmin bu derece vurgulanmasiyla miistakillik vaadi

miiphemlesmekte, kent-karsitligi sdylemi ise buharlasmaktadir.

Mekéansal yakinlik ama yekpare bir yasam alani sOyleminin yani sira, bununla iligkilendirilebilecek bir
baska vurgu ise bu konutlarda yasayanlar icin, zamanin degeridir. Cogunlukla gelecek iizerine sekillenen
reklamlarda hizla akan zamana yetisirken 6zel hayatina, kisisel zevklerine vakit ayirabilen beyaz yaka
aktorler, yukarida deginmis oldugumuz hepcil hayatlarmin planlamasini dakikas1 dakikasina yapabilen
tuketiciler tasvir edilir.2” Metromall Ankara projesinin reklam filmini, buna érnek olarak gostermek
miimkiindiir: Her saniyenin 6nemini babasindan 6grenen geng orta sinif beyaz yakali aile babasi, saat
5:48’de uyanir, en ge¢ 6:02°de havuza girer, 7:14’de, 22 saniyede metroyla okuluna varan oglu ve servisi
4 dakika gecikmis olan kiziyla kahvalt1 eder. Isine 33 saniyede varir, iistiine kahve dokme huyu yiiziinden
sik sik toplantisi oldugu giinlerde yan blokta, kendine 23 saniye mesafedeki AVM’ den yeni bir gomlek

alir.?®

25 Bkz. Westside Istanbul Reklam1, 2015.

2 Bkz. Sehrin I¢inde Miistakil Hayat, Istanbul Essenora Reklami, 2014; Resim Istanbul Orman Reklamu, 2014.

27 Bkz. Istanbul, Yenitepe Kadikéy Reklami, 2014; Ankara Metromall Reklam Filmi, 2016.

28 “Dakiklik, hesaplanabilirlik, kesinlik, metropol varolusunun uzantilar1 ve karmasasi tarafindan yasama dayatilir ve siki baglar
icinde olduklari, yalnizca para ekonomisi ve entelektiialist karakter degildir. Bu 6zellikler ayrica, yasamin icerigini renklendirmeli
ve onlar olmaksizin, yagamin genel ve kesin olarak sematize edilmis formunu almak yerine, onlarla birlikte yagamin hakim degerini
kararlastirmay1r amaclayan o irrasyonel, icgiidiisel, bagimsiz ozelliklerin ve diirtiilerin dislanmasini kolaylagtirmalidirlar.”
(Simmel,1996,83).
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5. IDEAL SITE SAKINi: EVLi, MUTLU VE COCUKLU

Daha 6nce de bahsettigimiz iizere, boyle bir mekansal kurgunun igerisinde, giindelik yasam pratiklerinin
kapsami bu sekilde sinirlandirilir ve smiflandirilirken, aynmi zamanda s6z konusu pratikler, reklamlarda

1srarct bir bicimde goriilen aile merkezli ve cinsiyete dayali bir rol dagilimi igerisinde dagitilir.

Gorece daha liiks konut reklamlarinda kadin daha ¢ok bir arzu nesnesi olarak karsimiza ¢ikar.?® Ornegin,
Selguk Yontem; Yoo Istanbul projesinden konut sahibi olacak olan erkegi, zor begenen tarz olam seven,
tutkulari, ince zevkleri, akl1 ve kendi ile gurur duydugu kararlara sahip bir erkek olarak betimlerken gorsel
olarak alimlayiciya sunulan kadin imgesi bu kararlardan, segimlerden biri olarak kendini gosterir. Bir

anlamda ev sahipligi ile bir kadina sahip olma es deger tutulur.*®

Sekil 6. Yoo Istanbul Projesi Reklam Filminden Bir Kare

29 Bkz. Sea Pearl Istanbul Atakéy Reklam Filmi,2015; Istanbul Yedi Mavi Reklam Filmi, 2016.
%0 Bkz. Yoolstanbul Reklam Filmi, 2016.
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Sea Pearl ve Yedi Mavi Proje reklam filmlerinde ise erkegin aksine yalnizca ev igi ve site i¢i alanlarda var

olabilen kadinlarin gorsellikleri ile 6n planda olduklarini gorebiliyoruz.®

Buna karsilik gorece daha uygun fiyatli konut reklamlarinda kadin imgesi, siklikla bir aile kurgusunun
icerisine sikigtirilir. Reklamlarin ¢ogunda kadin sessizdir, evcildir ve geri plandadir Ornegin, Tual
Bahgekent konut projesi reklam filminde evin tiim ekonomik yiikiinii sirtlayan erkegi evde bekleyen giiler
yiizle kargilayan, oniine yemegini koyan, sikintisinda destek olan ama hep ikincil planda goriinen kadindir.®
Istanbul Nidapark Reklam Filmi I’de ise ¢ocuklarina uygun bir yasam vaadi ortaya koyan ve ¢ocuklarmin
mubhatap aldig1 kararlar1 veren kisi baba iken, bu kararlart mutluluk kabullenen anne sessizce ve onaylayict

bakislarla reklamda yerini alir.

Sekil 7. istanbul Tual Bahcekent Projesi Reklam Filminden Bir Kare

31 Bkz. Istanbul, Sea Pearl Atakoy Reklam Filmi, 2015; Istanbul, Yedi Mavi Reklam Filmi, 2016.
32 Bkz. Tual Bahgekent’in Ev Sahibi Yapan Reklam Filmi, 2016.
33 Bkz. Istanbul NidaPark Reklam Filmi I, 2016.
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Sekil 8. istanbul Nidapark Projesi Reklam Filminden Bir Kare

Kadinin 6n plana ¢ikartildig1 kurgularda ise, ya alisveris, yemek gibi tiiketim aligkanliklariyla resmedilir;

% ya idealize edilen bir beden formuna ulagsma ¢abasinda ya da bu formu temsiliyle goriiniir kilinir. 3

Sekil 9. istanbul Avrupa Konutlar1 Atakent 3 Projesi Reklam Filminden Bir Kare

3 Bkz. Piyalepasa Istanbul Reklam, 2016a; Strada Akzirve Istanbul Bahcesehir,2016.
% Bkz. Istanbul Yedi Mavi Reklam Filmi 2016; Yoolstanbul Reklam Filmi, 2016.
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Sekil 10. istanbul Strada Akzirve Projesi Reklam Filminden Bir Kare

Temsil edilen erkek ise, her daim bir is sahibidir, ya ige gider, ya istedir, ya da isten donmek {izeredir. Karar
veren, hayalleri gergek kilan, rasyonel olan, hesaplayan, planlayan odur. Tiiketici kadin modelinin yaninda

erkek tiretimin somutlagmig hali olarak karsimiza ¢ikar.

Aile vurgusunun yapildigi bu reklamlarin olmazsa olmasi ise ¢ocuk vurgusudur. Projelerin tanitiminda
siklikla, projeyle gerceklesecegi ileri siiriilen hayaller ¢ocuklarin hayalleri olarak sunulur. Cunki
reklamlarin asil temasi bugiin degil gelecektir. Kurgulanan yasam, bu yeni hayatin hayalbazi olan ¢ocugun
arzuladigi bir yagsam olarak alimlayiciya aktarilir. Korunakli ve giivenlikli bir yagamin, en ¢ok g¢ocuklar
icin hayati oldugu fikri 1srarci bir bicimde islenir. Ailelere, cocuklarinin onlar i¢in hazirlanmis oyun
alanlari, site icerisinde veya yakininda konumlandirilan kresler ve egitim kurumlarinin da bulundugu
korunakli gilivenlikli bir alanda egitim gorecekleri ve ¢ocukluklarini yasatacaklari, garantisi verilir.
Cocuklari, ayn1 konut projesinde konut sahibi olabilecek gelir diizeyinden olan ailelerle ve onlarin
cocuklartyla sosyallesecektir. Kendileri i¢in hazirlanmis oyun alanlarinda, okulda, site alan1 dahilinde,
yasitlaryla arkadasliklar kuracak ve boylece ¢ocukluklarindan itibaren kendi ekonomik, toplumsal ve

kiiltiirel statiilerine uygun bir sosyal ¢evre icerisinde sosyallesme imkanina sahip olacaklardir.
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Bu belirgin aile vurgusu, inceledigimiz reklamlardan birinde, egemen ataerkil cinsiyet rejimi ve buna bagl
cinsiyete dayali rol dagilimini resme dokiilmektedir. Iki ¢ocuklu orta sinif bir ailenin Istanbul,
Kiigiikgekmece’de konumlanan bu projedeki konutlardan birine sahip olmasi halinde neler kazanabilecegi
sOyle anlatilir: Reklamdaki kii¢iik erkek cocuk 6zgiirce kosup oynayabilecegi bir diinya kazanmistir. Site
konforu ve gilivenligi icerisinde ¢ocuk oyun alanlar ve yesilliklerde mutludur. Ondan yas¢a daha biiyiik
oldugunu anladigimz geng kiz, kendi ailesinin ekonomik statiisiine esdegerde olan site sakinlerinin
ailelerinden yeni arkadaslar ve bu arkadaslarla kurabilecegi yeni hayaller kazanmistir. Ailenin annesinin en
biiyiik kazanci ise fitness salonunda bedenine yapmis oldugu fiziki yatirimlar sayesinde idealize edilen
kadin bedeni formuna kavusmasidir. Evin babasi ise, yapmis oldugu yatirim sayesinde %67’lik kazancini

kutlamaktadir.3®

Aile igi ve site i¢i sicak ve samimi iligkiler, bu yeni yasam alanlarini cazip bir hale getiren unsurlar olarak
sunulmaktadir. Kaybolan insani degerlere isaret edilmesi, nostalji ile karisik bir vaadi de tiiketiciye
sunmaktadir. Reklamlarin merkezindeki ¢cocugun bakisi sayesinde, tiiketici de, ekrandaki tiim gostergeleri
ilk defa yani yepyeni olarak goren bir ¢ocuk konumunda birakilmaktadir. Reklam izleyicisi, bir anlamda,
bu yapilandirilmis kentin caddelerinde aylakg¢a gezinen bir ¢ocuga doniisiir. Reklamlarin 6znelerine
baktigimizda, gergek anlamda, ¢ocuklar kadar yetigkinlerin de bu masals1 atmosferin i¢inde kayboldugunu
goririz. Buck- Morss’un deyisiyle” Modern kentin efsanevi biiyiilii diinyasinda ¢ocuk yeniyi yeni bagtan
kesfederken, yetiskin yeninin igindeki eskiyi kesfetmekte.” (Buck-Morss, 1983’den aktaran Featherstone

2013: 135).

Istanbul, Beyoglu’nda yer alan Piyalepasa projesinin sokaklarinda bisikletiyle 6zgiirce dolasan kiiciik kiz

saskin bakislarla etrafi seyrederken, Istanbul, Zeytinburnu’nda konumlandirilan Biiyiik Yali projesinin

36 Bkz. Avrupa Konutlar1 Atakent 3 Reklam Filmi, 2013.
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reklaminda ise, ¥ bir ¢iftin gelecek hayalini kurarken yine sokaktaki badem ezmecisine ve etraflarindaki
her seye, sanki yiizyillardir siiren bir uykudan uyanmus gibi bir merakla baktigin1 gériiriiz.*® Inceledigimiz
reklamlarda 6zneleri sarhos eden sey, yenilik vurgusunun yani sira, gegmisle yeniden kurulan miiphem bir
bag, kaybedilen isimsiz degerler ve 1srarla 6n plana ¢ikartilan muglak bir nostalji {izerinden yeniden insa
edilen, 6zlem duyulan mahalleler ve yeniden yaratilacagi vaat edilen mahalle kiiltiirii olarak karsimiza

cikar.

6. MAHALLE: ZAMANIN VE MEKANIN NOSTALJiSINDE, HAYALI BiR
CEMAAT INSASI: KENTIN YENI MAHALLELERI

Reklamlarda, yeni bir hayat pazarlanmaya c¢aligilirken, ayni zamanda yeni ile eskinin bir aradaligi,
geleneksel degerlerin yeniden kazanimi, nostaljik bir mahalle ve mahalleli olma hali, tiiketiciye vaat
edilenler arasindadir. Istanbul, Beylikdiizii'nde konumlanan 11. Mahalle projesinin reklam filminde,
projenin 6zelliklerini, mahallenin ne oldugunu anlatan kiigiik bir erkek ¢ocugun agzindan dinleriz. Burada
bahsi gegen mahalle, annesiyle babasinin hep anlattig1, cocukluklarinin gectigi gibi bir mahalledir. Mahalle
tanimi; ‘Mahalle dedigin, sadece sokaklar ve evler degildir, bir mahallede daha fazlas1 vardir. Omiir boyu
stirecek arkadasliklar vardir, samimiyet vardir, insan sicakligi vardir. Orada cocuklugumuzu 6zgiir ve giiven

icinde yasariz. Lafta degil, gergekten komsuluk yapan insanlar vardir’ seklinde yapilir.*

Boyle bir nostaljik mahalle kurgusu igerisinde; sicaklik, insan iliskileri, 6zgiirliik, giiven, samimiyet ve iyi
komsuluk iliskileri 6n plana ¢ikartilir. Eskiye duyulan bir muglak 6zlemden hareket edilir. Benzer sekilde,
‘yeni nesil mahalle’ sloganiyla satisa ¢ikartilan, Istanbul, Kartal’da yer alan AND pastel konut projesinin
reklaminda; artik yasli amcanin camindan igeriye giren mahalle ¢ocuklarinin attigi top degil bir drone dur

(uzaktan kumandali ucak), alt kattaki komsudan piring, seker ya da margarin yerine ince uglu bir sarj aleti

37 Bkz. Biiyiikyal, Reklam Filmi 2016.
38 Bkz. Piyalepasa Istanbul Reklam Filmi 2016b.
39 Bkz. Giil Ingaat 11.Mahalle Reklam Filmi, 2015.
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istenir, glinde toplanan kadmlar dedikodularimi ve sohbetlerini pasta, borekler yiyerek degil resim yaparak
kutlarlar, organik tarim yeni nesil bir hobi olarak karsimiza ¢ikarken, komsuluk iliskilerinin sicakligina ve
samimiyetine giivenerek yapilan tath kapismalar baki kalmistir. “° Zaman ve giindelik yasam pratikleri
degismis olmasina ragmen, bu korunakli-giivenlikli konut sitelerinde, 6zlemi duyulan mahalle hayatinin

yeniden canlandirilacag: iddia edilir.

Sekil 11. istanbul AND Pastel Projesi Reklam Filminden Bir Kare

Bu konut projesinin internet sayfasinda ise mahalle kiiltiiriiniin ne oldugunun tanim $6yle yapilmaktadir:
‘Ozlem duydugunuz eski mahalle kiiltiirii, simsicak dostluklarin yasandigi komsuluklar, dzgiirce oynayan
cocuklar, birbirine giiven duyan insanlar, hep birlikte toplanilan sofralar demekti. Hayat tamamen degismis,
eski mahalle hayatlar1 ¢ok eskide kalmis olsa da aslinda ruhundan, sicakligindan, 6ziinden higbir sey

kaybetmedi.”** Eski mahalle hayat, idealize edilen yagamin yeni mahallelerinde yeniden canlandirilacaktir.

40 Bkz. AND Pastel Yeni Reklam Filmi, 2016.
41 AND Pastel Konut Projesi websitesi: http://andpastel.com/
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Sekil 12. istanbul 11. Mahalle Reklam Filminden Bir Kare

Tarihsel agidan baktigimizda, mahalleyi, bir yaniyla, kapali bir yapiya sahip glivenlik ve aidiyet duygusunu
ve buna bagh olarak kendinden olmayani disarda birakma egilimini i¢inde barindiran, kentin en kiigiik
birimi olarak diger taraftan da, farkliliklara agik bir alan olarak degerlendirmek miimkiindiir. Osmanl
doneminde oldugu gibi bugiiniin Tiirkiye’sinde de mahalle olgusu farkliliklar gostererek bir yandan
kendinden olmayan1 dislayabilecek, bir yandan ise, farkliliklara daha agik bir yagam alani olarak varligini
stirdirmektedir. Ancak, bugiine 6zgii olan sey, mahallenin bir bicimde nostaljinin yapiliyor olmasidir

(Tamdogan-Abel, 2002, 70).

Bu mabhalle s6ylemi tiiketicilerin benzer beklentilerini belirginlestirmenin yani sira Lefebvre’in sdylemiyle
aslinda “hicbir yeniligi olmayan bazi mitoslar1 geri getirmektedir” (Lefebvre, 1998, 121). Aslinda reklam
dili, iletisine uygun diisen tiim tarihsel 6geleri de bir ¢esit mitolojiye doniistiirmekte ve bunu etkili bir

bigcimde yapabilmek i¢in de, tarihsel boyutlari olan gorsel ve isitsel bir dil kullanmaktadir.

Inceledigimiz konut sitelerin bir kismi bu ve buna benzer kurgulannms bir gegmis iizerinden

pazarlanmaktadir. Bu kurgu igerisinde, 6zellikle kentsel doniisiim alanlarinda varlik gdsteren projelerde,
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siklikla vurgulanan semt hayati; ‘Istanbul’un en giizel mahallesi’, ‘Ozlediginiz semt hayat1’, ‘bir semti semt
yapan tiim o giizel degerler’ gibi sloganlarla 6n plana gikarilir*2. Var olan mahalleler “kentsel doniisiim” le
birlikte yikima ugrarken, bu yeni mahalleler, yikima ugratilan semt ve mahalle hayatlarina duyulan
miiphem bir 6zlemden hareketle pazarlanmaktadir. Piyalepasa Istanbul reklamlarindan birinde bir 6rnek
daire i¢inden firlayan aligveris sokagindaki semt manavi, semt kafe garsonu, giyim magazasinin ¢aligsani bu
hayatin pargalar1 olarak resmedilir.*® Istanbul’un en eski semtlerinden birini yeniden insa etme iddiasiyla
yola cikilirken, tiiketicinin beklentileri yeniden tanimlanarak aymilastirilmaktadir. Istanbul’un en eski
semtlerinden biri; tiiketiciye bekledigi lizere; nezih bir yagam alani, mutlu ve huzurlu bir hayat ve iyi

komsular saglamak tlizere yikilmakta ve yeniden yapilmaktadir.

‘Komsuluk iliskilerinin yeniden yeserdigi bir yasam tarzi’, ‘mahalle sicakligiyla rezidans hayatini bir arada
yasanabilecegi’ aile ile ve hatta ailenin kendisi olan komsulariyla bir arada mutlu, bol kahkahali ortak
sofralarda verilen gorintiileriyle pekistirilir.** Bu eski ile yeninin bir arada olma hali, ‘Modern sehir
konforuyla eski mahalle havasin1 bir arada yasatan tasarimlar’ ile zenginlestirilen bir gorsel solene

doniistiiriiliir. 4

42 Bkz. Cengelkdy Park Evleri Reklami, 2014; Istanbul Biiyiikyali Reklam Filmi 2016; Piyalepasa Istanbul Reklami, 2016b.

43 Bkz. Piyalepasa Istanbul Ornek Daire Reklam Filmi, 2016.

44 Bkz. Istanbul, K&y Komsuluk Reklami, 2014; Istanbul, Nidapark Seyrantepe Reklam Filmi, 2014; Istanbul, Bizimtepe Aydos,
2016.

45 Bkz. Ankara, Park Mozaik Reklam, 2016.
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Sekil 13. istanbul Zekeriyakdy Kdy Projesi Reklam Filminden Bir Kare

Ortayli tarafindan “Ortak bir yasam kiiltiliriine sahip kapali bir geleneksel cemaat” olarak (Ortayli, 2006,
18) tanimlanan mahalle, reklamlarda ¢izilen birliktelik ve paylasim ortamiyla bir uyum i¢inde goriinmekle
birlikte, cemaatin dislayict yiizii de mekansal ayrisma yoluyla yine bir benzerlik kurma imkani vermektedir.
Yeni mahallelerde bu diglayicilik kendini hem konut fiyatlan itibariyle sinifsal olarak hem de sitelerin

korunakli, giivenlikli, fiziksel anlamda izole yapilari itibariyle gostermektedir.

Bununla birlikte, disa kapali yapisiyla, yabanci olana agik olmayan, bu sayede de dis tehlikelere karsi
korunma vaadi veren bu konut sitelerinde geleneksel anlamda bir ortak yasam kiiltiiriinden s6z etmek zor
olsa da, topluluk kavrami iizerinden ilerlemek faydali olabilir. Cohen’e gore, “topluluk, seylere benzer
anlam vermeleri ya da verdiklerine inanmalar1 ve dahas1 bu anlamin bagka bir yerde verilen anlamdan farkli
oldugunu diisiinmeleri ile var olur” ve toplulugun simgelere verdigi anlam paylasiminin altinda, aidiyet,

kimlik ve en 6nemlisi baskalarindan farkli olma duygusunun yatmasidir (Cohen, 1999, 19-20).

Bu aidiyet ve kimlik arayisi, konut sitelerinin sakinlerinde, bir nevi ge¢isken bir aradaliklar bigimde kendini

gosterir. Reklamlarda, alimlayiciya sunulan ortak alanlarda, birlikte olan ama birbirini tanimayan
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insanlarin, anlik bir bigimde ortak hislere sahip topluluklar kurduguna iliskiler imgeler sunulur.
Delanty’nin, ev ve igyeri arasinda; metro, havaalani, kafe ve eglence mekanlar1 gibi, transit mekanlarda
gorilinlir olan sosyallesme bigimlerini kapsayan “esiksel topluluk™ tanimi, bu sitelerin farkli alanlarinda
gerceklesen ugucu ortakliklara, bir aradaliklara uygun olabilir (Delanty, 2015,147-148). Geleneksel olmasa
da, bireysel 6zerklige ve otonomiye de zarar vermeyen bu iligki bigimi, konut proje reklamlarinda da
gorlinlir hale gelmektedir. Bu 6zerkligin, yine farklilagtirilmis mekanlarda pratige dokiilen ortak zevkler
tizerinden de sekillenebilmesi miimkiindiir (eglence - spor olanaklari vs.) ( Lash, 1994 den aktaran Delanty,

2015, 148).

Goriildigii iizere, bu sitelerde konut edinen tiiketiciler, bir daire edinmekten 6te, elle tutulmayan, gozle
gorlilmeyen ve “ayricaliklar diinyasi” seklinde 6zetlenebilecek bir katma degeri de satin almaktadirlar.”
(Bali, 2015,115). Baz projelerde bu katma deger, gordiigiimiiz tizere muglak bir nostaljik bir mahalle
kurgusu i¢inde kaybedilen geleneksel degerlere atifta bulunurken, bazilarinda ise ayricalik, prestij, ihtisam

ve gorkem kavramlarinin yogun bir bigimde iglenmesi ile pazarlanir.

7. FARKLIYIM, AYRICALIKLIYIM, OYLE iSE VARIM

Her ne kadar, tiim konut projeleri kendilerini ayricalikli birer yagsam alani olarak sunma egiliminde olsalar
da, s6z konusu konut projeleri icerisinde, konut fiyatlar1 agisindan daha yiiksek fiyath olanlara bakildiginda,
bu sitelerden bir konut alinmasi halinde kazanilacak olan seyin, ayn1 zamanda daha iist bir statii oldugu,
reklam filmlerinde ihtisam, prestij, gorkem ve ayricalik kavramlarina yapilan vurgu lizerinden alimlayiciya

aktarilir.

Prestiji ve ihtisam1 6n plana g¢ikaran gorseller ve imgeler araciligiyla, bu ayricalikli olma sdylemi,

pekistirilir. ‘Premium bir yasam’, ‘Kraligeleri bile kiskandiracak bir yasam’, ‘Ayricalikli bir Yasam’
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sloganlariyla 6n plana ¢ikan ve digerlerine nazaran daha pahali olan bu konut projelerinde, verilen

hizmetlerde de farkliliklar gozlenir. 46

Istanbul Kazligesme’de konumlanan Yedi Mavi projesinde, daha dnce bahsetmis oldugumuz ve korunakli-
guvenlikli sitelerde standart hale gelen hizmet ve tesislere ek olarak elektrikli ara¢ sarj istasyonu, saatlik
sofor hizmeti, ambulans hizmeti ve veterinerlik hizmeti gibi hizmetlerle karsilasiriz. Istanbul’da
konumlanan Queen Central Park Bomonti; concierge hizmetleri,*” crown lounge®® ayricalig, iicretsiz dzel
ara¢ hizmetleri, room service (oda servisi) gibi hizmetleriyle, ‘high life’ (liiks hayat) temali evler vaat
ederken; *° Yoo Istanbul, 6zel tasarim rezidanslar1 ve 6zel tasarim bari bulunan kiitiiphanesinin yani sira
club house (kuliip binas1), dining pavillion (yeme-igme servisi i¢in ayr1 hazirlanmis boliim/alan) ve infinity

edge havuz (sonsuzluk havuzu) gibi liiks tiiketim hizmetleriyle kendini digerlerinden farklilastirir. 5

Baz1 siteler ise bu ayricalikli olma halini, sehir igerisindeki konumlarina dayali olarak belli temalar
{izerinden vaat ederler. istanbul Zekeriyakdy’deki ‘Kdy’ projesi, kdy temasiyla, yoresel lezzetleri, organik
pazari, evcil hayvan alanlarim bu temay1 destekleyici unsurlar olarak sunarken,® Istanbul, Yakuplu’da,
sehrin konforuyla sahil kasabasinin huzurunu bir arada yasatma iddiasinda olan Deniz istanbul projesinde,

deniz temasi, marina ve kumsalin haricinde, su sporlar1 kuliibiiyle desteklenir. >

46 Bkz. Istanbul, Sea Pearl Atakéy Reklam Filmi, 2015; Istanbul, Queen Central Park Reklam Filmi, 2016; Yoolstanbul Reklam
Filmi,2016.

47 Concierge kelimesi; Fransizca kokenli olup kapici anlamina gelmektedir. Genellikle otellerde kullanilan bu hizmetler; arag
kiralama, oda servisi, vale, teslimat, ara¢ kiralama, organizasyon, kurye, yolcu transferi, temizlik, rezervasyon gibi hizmetleri
kapsayabilmektedir. Genel anlamda otel miisterisinin otelde konaklama disindaki ayarlama ve ihtiyaglarina yonelik hizmetler
olarak dzetlenebilir.

8 Tepe, tag, kraliyet anlamlarma gelen crown kelimesi ile lobi, salon olarak terctime edilebilecek lounge, kelimesinin bir araya
gelmesinden olusan crown lounge, bu baglamda yeme igme servisinin personel tarafindan yapildigi, hem yemek masa ve
sandalyeleri hem de oturma gruplarimin yer aldig1 ¢esitli davet ve organizasyonlarda da kullanilabilecek olan genis ve liikks salon
ya da lobi anlamina gelmektedir.

49 Queen Central Park Projesi websitesi: http://queencentralpark.com/Yasam.aspx

%0 Yoo Istanbul Projesi websitesi: http://www.yooistanbul.com/Y oolstanbul/Ayricaliklari

51 Zekeriyakoy-Koy Projesi websitesi: http://www.koy.com.tr/hakkimizda.php

52 Deniz Istanbul Yakuplu websitesi : http://denizistanbul.com/tr/denizistanbul-yasam
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Ayricalik vaat eden bu konut projelerinde bir diger farklilagma unsuru ise kentin kendine 0zgii
ozellikleridir. Kendi icinde dort ayr1 mahalleden olusan Biiyiikyal Istanbul projesi, tas meydan, kiiltiir sanat
merkezi, moda tasarim atdlyesi, tasarim butikleri, oyuncak miizesi ve proje igerisinde eski Istanbul’un tarihi
yapitlarinin modellerinden olusan su kulesi, zirhli araclar, tamirhane ve hamamiyla kent icinde, kent
ingasinin en dnemli &rneklerinden biri olarak karsimza cikar.®® Ankara, Umitkdy’de yer alan Teona
Umitkdy projesinin reklamlarm 7 Kugulu park, 1 Segmenler Parki kadar yesil alan sunma iddias1 yine yerel
mekanlar ve dzelliklerden (kurak bir sehir) beslenen bir ayricalik tanimi olarak goriilebilir.®* Ankara’da yer
alan Sinpas Marina projesinde, ayricalik vurgusu, denizi olmayan kente deniz getiren proje kapsaminda

yapay bir marina, tropik ada ve kanyonun yani sira kayak pistiyle pekistirilir.>®

%3 Biiyiikyali Reklam Projesi websitesi: http://www.buyukyali.com/buyukyali.aspx
% Bkz. Teona Ankara, Reklam Filmi, 2016.
% Bkz. Sinpas Marina, Hiilya Avsar’li yeni reklam filmi, 2015.
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8. SONUC

Son donemde, kent ¢ceperindeki arazilerin kar ve rant odakli projeler i¢in imara agilmasi, kent merkezindeki
eski yerlesim bolgelerinin kentsel doniisiim projelerine dahil edilmesi, orman arazilerinin talaniyla birlikte
bu arazilerin konut insaatina agilmasi, korunakli-giivenlikli sitelerin yayginlagsma zemininin genislemesine

imkan saglamustir.

Incelemis oldugumuz konut projesi reklamlarindan da gordiigiimiiz iizere, séz konusu konut projeleri
dahilinde konutlar, artik yeni yasam projeleri olarak pazarlanmakta, benzer sloganlar, betimlemeler ve
gorsel imgelerle, dogallik, merkezilik, miistakillik, farklilik ve ayricalik, siklikla aile odakli ve miiphem bir
mabhalle kurgusu igerisinde tiiketiciye sunulmaktadir. Proje reklam filmleri arasinda farkliliklar olsa da,
biitlinciil bir acidan bakildiginda, aslinda sunulan gelecek hayallerinin birbirine fazlasiyla benzedigi,
pazarlanmaya c¢alisilan bu yeni ve iyi yasamin ve gelecegin standartlasarak bir norm haline getirilmeye
calisildigr goriilmektedir. Bu iyi yasam ve gelecek, arzulanabilir ve ugruna miicadele edilebilir tek yasam
formu olarak sunulmaktadir. Ona sahip olmanin tek miimkiin yolu ise, s6z konusu her sey dahil konut

projelerinde bir konut sahibi olmaktir.

Guvenlikli-korunakli bu konut siteleri, ¢arpik ve ranta dayali bir kentsel doniisiim anlayisi igerisinde giin
gectikce yayginlasmaktadir. Reklamlarda karsimiza c¢ikan masalsi diinya ise kuvvetli kent karsiti
soylemiyle bu, siklikla talanci, kentsel doniisiim zihniyetinin Uzerini kapatarak, idealize edilen yeni bir

yasam anlayisiyla bu zihniyetin toplumsal bir mesruiyet zemini kazanmasini kolaylastirmaktadir.

Siklikla bir aile kurgusu icerisinde gordiiglimiiz, reklamlarin ana karakterlerinin, glindelik yasam pratikleri
ve goriiniimleri, cinslerin ikili karsitligina dayali rol atiflari, karsilastigimiz kadinlik ve erkeklik imgeleri;
mevcut ataerkil diizenin mesruiyet zemininin idealize edilen ve yeni oldugu iddia edilen bu yeni yasamda
giiclenmeye devam ettigine isaret ederken cinsiyete dayali esitsizlik ve adaletsizliklerin {izeri; 1srarci bir

mutluluk ve huzur vurgusuyla kapatilmaktadir.
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Korunakli, giivenlikli ve gorece kapali bu izole yagsam alanlarinda tiim yasamsal ihtiyaglarin disariya ve
disarida olana hicbir gereksinim duymadan karsilanabilecegi iddiasiyla sunulan bu miistakil ama merkezi,
istedigi her seye yakin ama istemedigi her seye uzak bu yasam, bugiiniin toplumsal kutuplagma diizeyi
icerisindeki mevcut iliskisizlik ve dislayicilik bigimleri mekansal olanin sinirlarini asacak sekilde daha da

derinlesmesini hizlandirmaktadir.

Bu sitelerde konut sahibi olabilme imkaninin, ancak ve ancak ekonomik anlamda belli bir sinifsal aidiyeti
zorunlu kildig1, konut fiyatlarina bakildiginda agikga goriilmesine ragmen, mekansal ayristirma projeleri
olarak da tamimlayabilecegimiz bu konut projelerinin reklamlari, mevcut sinifsal esitsizlik ve
adaletsizliklerinin iizerini, kimi zaman liiks tiiketim hizmet ve aligkanliklariyla resmedilen bir ihtisam ya
da prestij kurgusuyla kimi zaman da, her seyin tozpembe goriindiigii, insanlar arasi1 dayanigsmaci iliskilerin
her daim sicak ve samimi oldugu nostaljik mahalle kurgusu iizerinden fitopik bir altin ¢ag vaadiyle

kapatmaktadir.
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9. SUMMARY

Recently, the zoning of the lands at the periphery of cities for profit and rent oriented housing projects,
urban transformation of old residential districts at the city centres, alongside with the plunder of forestry
lands, the residential re-construction of these terrains together enabled the spread of secured-guarded

housing estates.

In this article, we aimed to analyze how these secured-guarded housing estates which address to middle and
upper - middle class consumers, are represented as ‘new life projects’ through the visual images operating
in these advertisements. In total we have examined 33 TV-adds of 29 housing estates in Istanbul and Ankara
that are televised between 2013 and 2016 by employing content analysis method. We have restricted our
analysis with the aforementioned TV-adds of these housing estates and their representations. During the
selection process of the adds which constitute the scope of our research, we have paid strict attention to
reflect the diversity of these secured-guarded housing estates in terms of their promises, ‘privileges’,

housing structures, prices and locations.

In accordance with this framework, we studied how these ‘new life form and culture’ are tried to be
commercialized, by referring to the promises and privileges emphasized in the advertisements. Based on
outstanding concepts that we came across in these adds, we have interrogated how existing social
inequalities and class differences, conflicts and miscommunication are reproduced through the images and

messages operating in the adds.

As a result of the analysis, we have seen that, these housing projects are tried to be marketed generally with
too similar slogans, descriptions and visual images. The concepts of naturalness, centrality (in terms of
closeness to the city-center), detachedment, distinction and privilege are frequently used within a family-

centered and ambiguous neighborhood construct.
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Although there are some differences between these TV- adds, from a general point of view, we can see that
the future dreams and the so-called new life are in fact standardized and became uniform. This new life and
future project is presented as the only life form which is desirable and worth to possess. Consequently, the
only possible way for becoming a part of this new life is to own a house within these all-inclusive housing

estates.

On the one hand, the secured-guarded housing estates are becoming widespread day by day within an
irregular and rent-oriented urban transformation understanding. On the other hand, the dream-like world
which is represented in these adds with a powerful anti-urbanist discourse, covers the plundering urban
transformation mentality with an idealized new life perspective and paves the way for this mentality to gain

its social legitimacy.

The daily life practices and appearances of the main characters in the adds who often appear within a family
construct, the roles attributed based on sex differences and the images of femininity and masculinity;
indicate that the legitimacy of existing patriarchal regime continues to gain strength in this idealized ‘new’
life while inequalities and injustice based on gender are covered with a persistent emphasis on happiness

and peace.

This new detached but also central life, which is close to everything desired and far from all the things that
are not wanted, is represented with a claim that, all vital requirements of its residents can be provided within
these secured-guarded and relatively closed, isolated living spaces without feeling any need to outside and
outsiders. However the spread of these estates accelerates the deepening of existing miscommunication and

exclusion forms transcending the borders of the spatial, under current polarized social circumstances.

When we consider the house prices, the opportunity to possess a house in these housing estates necessitates

a class belonging in economic terms as we can see from the frequent usage of the words ‘magnificence’
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and ‘prestige’ in the adds. On the other hand, the advertisements of these projects which can also be defined
as spatial segregation projects cover the existing class inequalities and injustices with a promise of an utopic

golden-age, in a nostalgic neighborhood.
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Konut Siteleri Reklam Filmlerinin Internet Kaynaklari

Ankara’da Konumlanan Konut Siteleri Reklam Filmleri Internet Kaynaklar
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Zeynep BAYKAL
Nergis DENLI

EK. I. Tablo 1. PROJE VE PROJE REKLAMLARINA ILiSKIN VERILER®

Projelerdeki Ortalama

Proje Reklam

Proje Isimleri Projelerinin Konumu Filmlerinin
Konut Fiyatlar
Yillar

Incek Loft Ankara/ Incek- Golbasi 85.000% - 570.000% 2015
Metromall Ankara/Eryaman 100.000$ - 260.000% 2016

Etimesgut
Park Avenue Ankara/ Yenimahalle 130.000% - 170.000% 2014
Park Mozaik Ankara/ Cayyolu 195.000$ - 370.000% 2016
Sinpas Marina Ankara / Oran- Cankaya 83.000% - 570.000% 2015
Teona Ankara/ Umitkoy 140.000% - 400.000% 2016
11. Mahalle Istanbul/ Beylikduizii 120.000% -235.000% 2015
AND Pastel Istanbul/ Kartal 110.000$ - 230.000% 2016
Avrupa Konutlari- .

Istanbul/ Kii¢iikgekmece 75.000% - 205.000% 2013
Atakent 3
Bizimtepe Aydos Istanbul/Sancaktepe 145.000% -265.000$ 2014

5617 Aralik 2016 tarihli Dolar- TL kuru {izerinden hesaplanmustir. ( 1 Dolar =3.5 TL)
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Projelerdeki Ortalama

Proje Reklam

Proje Isimleri Projelerinin Konumu Filmlerinin
Konut Fiyatlar
Yillar:

Biiyiikyal Istanbul/ Zeytinburnu 285.000%°dan basliyor 2016
Cengelkdy Park ,

) Istanbul/ Cengelkdy 115.000% -370.000% 2014
Evleri
Deniz istanbul Istanbul/ Beylikdiizii 123.000 $ - 274.000% 2016
Essenora Istanbul/ Kiigiikkdy 123.000 $ - 571.000$ 2014
Koy-Zekeriyakoy Istanbul/ Zekeriyakdy 189.000%- 405.714 $ 2014
Nidapark Basaksehir | Istanbul/ Basaksehir 130.000$ - 600.000 $ 2016
Nidapark Seyrantepe | Istanbul/Seyrantepe- 225.000$ dan basliyor 2014

Maslak

Piazza Istanbul/ Maltepe 125.000$’dan basliyor 2016
Piyalepasa Istanbul/ Beyoglu 200.000$ - 640.000% 2016
QueenCentralPark Istanbul/ Bomonti- Sisli 165.000% - 815.000% 2016
Resim Istanbul Istanbul/ Sancaktepe 90.000% - 277.000% 2014
Sea Pearl Istanbul /Atakoy 840.000% - 2.500.000% 2015
SAD /JSR

87

Cilt / Volume 20 Say1 / Number 2




idealize Edilen Yeni Yasamin Tamdik Yiizii:
Korunakh -Guvenlikli Konut Sitelerinin Reklam
Filmleri Uzerine Bir icerik Analizi

Zeynep BAYKAL
Nergis DENLI

Projelerdeki Ortalama

Proje Reklam

Proje Isimleri Projelerinin Konumu Filmlerinin
Konut Fiyatlar
Yillar:
Strada Istanbul/ Bahgesehir 65.000%’dan bagliyor 2016
Tema Istanbul Istanbul/Atakent- 130.000%- 245.000% 2015
Kigukcekmece

Tual Bahgekent Istanbul/ Basaksehir 65.000% - 165.000% 2016
Westside Istanbul/ Beylikdiizii 120.000%- 220.000$ 2015
Yedi Mavi Istanbul/ Zeytinburnu 250.0000%’dan basliyor 2016
Yenitepe Istanbul/ Kadikdy 175.000$ - 860.000 $ 2014
Yoo Istanbul Istanbul/ Ortakdy 950.000$ ‘dan basliyor 2016
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